PRESSEMITTEILUNG
Minchen, Mai 2017

Der Geschaftsbericht von Print bis digital
Seminar fiir Corporate Publisher im Juli in Miinchen

Die Akademie der Deutschen Medien veranstaltet vom 11. bis 12. Juli 2017 das Seminar
~Der Geschaftsbericht". Es richtet sich an Projektleiter und verantwortliche Mitarbeiter aus
Unternehmen und Agenturen, die die Grundlagen und Techniken fiir die Erstellung eines aus-
sagekraftigen Unternehmensberichts erlernen méchten. Das Seminar wird geleitet von Philipp
Mann (MPM Corporate Communication Solutions), der als Experte fiir Corporate Publishing,
Investor Relations und Offentlichkeitsarbeit Unternehmen zu diesem Themengebiet berét.

Denn ob Lagebericht, Jahresbilanz oder Nachhaltigkeitsbericht: Der Geschéftsbericht hat viele
Facetten und wird zu Recht als die ,Konigsdisziplin® der Kommunikation bezeichnet. Viele Un-
ternehmen betreiben bei seiner Erstellung einen enormen Aufwand, mit dem Ziel, das Ver-
trauen unterschiedlicher Nutzer zu gewinnen — von Analysten, Shareholdern bis hin zu Multi-
plikatoren. Um ein Maximum an kommunikativer Wirkung zu entfalten, gilt es jedoch, einige
zentrale Erfolgsfaktoren zu beachten.

Genau hier setzt das Intensivseminar an: Die Teilnehmer erfahren, welche Inhalte ein Unter-
nehmensbericht haben muss und kann, wie sie Daten optimal aufbereiten und hierbei Sto-
rytelling und Gestaltung effektiv einsetzen. Sie lernen, ihre Kernbotschaften klar zu formulie-
ren und verschiedene Medien — von Print bis digital - fiir unterschiedliche Zielgruppen optimal
einzusetzen. Vermittelt werden Grundlagen ebenso wie Profitipps, die den Teilnehmern neue
Impulse fiir das Erstellen ihres Geschaftsberichts liefern.

Weitere Informationen und Anmeldung unter
http://www.medien-
akademie.de/seminare/pr_corporate media/der unternehmensbericht.php
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Uber die Akademie

Die Akademie der Deutschen Medien zahlt mit rund 3.700 Teilnehmern pro Jahr seit 1993 zu den fiihrenden Medien-
akademien in Deutschland. Mit ihrem Seminar- und Konferenzprogramm hat sie sich als zentraler Ansprechpartner fiir
qualifizierte Weiterbildung rund um Medienmanagement, Digitalisierung und die Entwicklung, Produktion und Ver-
marktung von Print- und digitalen Medien etabliert. Als gemeinniitzige GmbH ist die Akademie nicht primar von kom-
merziellen Faktoren getrieben, sondern dient dem gemeinniitzigen Zweck der Weiterbildung.
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